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l. DATOS GENERALES
1.1 Asignatura : COMERCIALIZACION DE ALIMENTOS
1.2 Cddigo :11A 612
1.3 Caracter : OBLIGATORIO
1.4 Requisito : 1A 511 COSTOS Y PRESUPUESTOS
1.5  Ciclo VI
1.6 Semestre Académico : 2023-A
1.7 N° de horas de clase: : 4 horas semanales (Teoria: 2 horas / Practica: 2 horas)
1.8 N° de créditos : 3 créditos
1.9  Duracion: : 16 semanas
1.10 Profesor(a): : JUAN REYNALDO SOSA NUNEZ
1.11  Modalidad : Presencial
Il. SUMILLA

La asignatura de Comercializacion de Alimentos pertenece a estudios especificos, es de

naturaleza teérico practico y de caracter obligatorio, Tiene como propdsito potenciar las

competencias relacionadas con la gestion comercial de la empresa de alimentos. Por lo

tanto, la asignatura aporta parte de la formacion necesaria para que el futuro titulado/a

pueda desarrollar adecuadamente las atribuciones profesionales relacionadas con la

gestion comercial de la empresa de alimentos, bien tomando e implementando decisiones

comerciales exitosas, o prestando asesoramiento a los responsables de tomar las

decisiones en esta materia. Ademas, estas atribuciones deberan desarrollarse asumiendo

un compromiso social, ético y ambiental, en sintonia con la realidad del entorno humano y

natural que le rodea. Comprende las siguientes unidades:

Unidad I:  Marketing y subsistema en alimentos. El mercado y el entorno de las industrias
de alimentos.

Unidad II: Investigacion de los mercados alimentarios. Decisiones sobre producto.
Decisiones de precios.

Unidad Ill:  Decisiones sobre comunicacion. Decisiones sobre distribucion.

Unidad IV: Estrategia y plan de marketing. Actuacion colectiva y marketing. Comercio
Internacional.

COMPETENCIAS DEL PERFIL DE EGRESO

3.1. Competencias generales

De acuerdo con las competencias transversales establecidas en el modelo de la
Universidad Nacional del Callao, el curso de Comercializacion de Alimentos aporta las
siguientes competencias generales:



e CG1. Comunicacion.
Transmite informaciéon que elabora para difundir conocimientos de su campo
profesional, a través de la comunicacién oral y escrita, de manera clara y correcta;
ejerciendo el derecho de libertad de pensamiento con responsabilidad.

e CG2. Trabaja en equipo.
Trabaja en equipo para el logro de los objetivos planificados, de manera colaborativa;
respetando las ideas de los demas y asumiendo los acuerdos y compromisos.

e CG3. Pensamiento critico.
Resuelve problemas, plantea alternativas y toma decisiones, para el logro de los
objetivos propuestos; mediante un analisis reflexivo de situaciones diversas con
sentido critico y autocritico y asumiendo la responsabilidad de sus actos.

3.2. Competencias especificas

Estan vinculadas a la carrera profesional y son planteadas por cada programa.

Para el programa de: Ingenieria de Alimentos, las competencias especificas son:

a) Responsabilidad Social: Conoce y comprende la necesidad de cuidar el medio
ambiente, optimiza el uso de los recursos de manera responsable, velando por la
calidad y seguridad alimentaria.

b) Emprendedor e Innovador: Aplica conocimientos de gestion y emprendimiento
desarrollando soluciones innovadoras, mediante el desarrollo de proyectos de
plantas industriales para transformar y conservar los alimentos que respondan a la
demanda social con responsabilidad medio ambiental y sentido critico.

c) Gestién y Liderazgo: Gestiona (optimiza, formula, evalua, disefia, supervisa,
administra) los recursos y procesos alimentarios a través de la planeacion,
ejecucion y evaluacion para su optimizacion. Lidera los procesos y equipos de
plantas piloto y proyecta a nivel industrial para transformar y conservar los
alimentos.

d) Investigacion: Investiga, sistematiza y desarrolla los procesos tecnologicos en
productos innovadores Aplica protocolos de investigacion, disefios experimentales
y escalamiento en el recurso alimentario que den valor agregado al alimento.
Difunde investigaciones individuales e interdisciplinarias fin de contribuir en la
mejora de las condiciones de produccién de alimentos y bebidas, contribuyendo a
la calidad y seguridad alimentaria de la comunidad.

CAPACIDADES

C1. Aplica conceptos sobre los fundamentos del marketing empresarial y su importancia
dentro del contexto global, describiendo las particularidades y funcionales
principalmente enfocado a la industria de alimentos.

C2. Aplica el proceso de la gestién de la informacion para la toma de decisiones y
describe los mecanismos involucrados en las decisiones de producto y precio.

C3. Aplica el proceso de la gestion de la comunicacioén para la toma de decisiones y
describe los mecanismos involucrados en las decisiones de distribucion.



C4. Aplica el proceso de planificacion de marketing, su importancia en la gestion de las
empresas Y describe las actividades relacionadas con el marketing internacional.

IV. ORGANIZACION DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE
Unidad de aprendizaje N° 1: Marketing y subsistema en alimentos. El mercado y el entorno de las industrias
de alimentos.

Inicio: 07 de abril Término: 21 de abril 2023

LOGRO DE APRENDIZAJE

Capacidad: Aplica conceptos sobre los fundamentos del marketing empresarial y su importancia dentro
del contexto global, describiendo las particularidades y funcionales principalmente enfocado
a la industria de alimentos.

Producto de aprendizaje: Presentacion de trabajo en archivo digital sobre el desarrollo del marketing empresarial
dentro del contexto de la industria de alimentos.

FTY

N° sesion Instrumentos de evaluacion
oras emario/Activida ndicadores de logro
H T /Actividad Indicad del

Lectivas

Presentacion del curso. .
Explica el proceso de

SESION 1 Silabo, . marketing y delinea sus Informe/Ficha de cotejo
El marketing. El proceso de
. procesos centrales.
marketing.
Examina el sistema de
SESION 2 El S|§tema de marketing y marketing dentlro del ‘ Ficha de cotejo
subsistemas. contexto de la industria de
alimentos.

Examina las fuerzas del
entorno que afectan la
capacidad de la empresa
para servir a sus clientes.
Evaluacién Unidad | 21 de abril 2023 Cuestionario

El entorno de marketing Ficha de cotejo

SESION 3

Unidad de aprendizaje N° 2: Investigacion de los mercados alimentarios. Decisiones sobre producto.
Decisiones de precios.

Inicio: 28 de abril Término: 19 de mayo 2023

LOGRO DE APRENDIZAJE

Capacidad: Aplica el proceso de la gestion de la informacién para la toma de decisiones y describe los
mecanismos involucrados en las decisiones de producto y precio.

Producto de aprendizaje: Presentacion de trabajo en archivo digital sobre la gestion de la informacién dentro del

contexto de la industria de los alimentos, como base para una mejor toma de decisiones acerca del producto y precios.

PRy
N® sesién Instrumentos de evaluacion
Horas Temario/Actividad Indicadores de logro

Lectivas

Aplica el proceso de
disefio, obtencion,
analisis y presentacion de
datos pertinentes a una
situacién especifica de
marketing.

Aplica los tres pasos del
marketing dirigido;
segmentacion de
mercados, determinacion Ficha de cotejo
de mercados meta, y
posicionamiento en el
mercado en un caso

) Investigacién de mercados.
SESION 4 | Comportamiento de compra
del consumidor.

Ficha de cotejo

Segmentacion de mercado.

SESION 5 o )
Posicionamiento.




préactico

Analiza las decisiones
relacionadas con el
producto: desarrollo de
productos, lineas y mezcla
de productos, de marca,
desarrollo de nuevos
productos en un caso
préactico.

SESION 6 | Decisiones sobre producto. Ficha de cotejo

Analiza las decisiones
relacionadas con la
fijacion de precios de os
productos.

SESION 7 | Decisiones de precios. Ficha de cotejo

SESION 8 | Evaluacion Unidad II 26 de mayo 2023 Cuestionario

Unidad de aprendizaje N° 3: Decisiones sobre comunicacién. Decisiones sobre distribucién.

Inicio: 02 de junio Término: 16 de junio 2023

LOGRO DE APRENDIZAJE

Capacidad: Aplica el proceso de la gestion de la comunicacién para la toma de decisiones y describe los
mecanismos involucrados en las decisiones de distribucion.

Producto de aprendizaje: Presentacion de trabajo en archivo digital el resultado de las decisiones de comunicacién y

distribucién dentro del contexto de la industria de los alimentos.

N° sesién
, .. . Instrumentos de evaluacion
Horas Temario/Actividad Indicadores de logro

Lectivas

) Analiza las decisiones
SESION 9 | Decisiones sobre publicidad. | sobre publicidad en un Ficha de cotejo
caso practico.

Analiza las decisiones
SESION 10 | Decisiones sobre promocion. | sobre la promocién en un Ficha de cotejo
caso practico.

- Analiza las decisiones
Decisiones sobre

) distribucion sobre la distribucion en un Ficha de cotejo
SESION 11 ' caso practico.
Evaluacién Unidad lll 16 de junio 2023 Cuestionario

Unidad de aprendizaje N° 4: Estrategia y plan de marketing. Actuacion colectiva y marketing. Comercio
Internacional.

Inicio: 23 de junio Término: 14 de julio 2023

LOGRO DE APRENDIZAJE

Capacidad: Aplica el proceso de planificacion de marketing, su importancia en la gestion de las empresas
y describe las actividades relacionadas con el marketing internacional.

Producto de aprendizaje: Presentacion de trabajo en archivo digital sobre el desarrollo de la planificacion de
marketing dentro del contexto global en el &mbito de la industria de los alimentos.




N° sesion
Horas Temario/Actividad Indicadores de logro
Lectivas

Instrumentos de evaluacion

SESION 12

Describe la importancia
del proceso de planeacion
estratégica de marketing Informe/Ficha de cotejo
para una empresa de
alimentos.

Planeacion estratégica de
marketing.

Analiza el marketing

SESION 13 | El marketing y la era digital. | digital de una empresa de Informe/Ficha de cotejo

alimentos.

Analiza el impacto de la

SESION14 | El mercado global globalizacién en la Informe/Ficha de cotejo

industria de alimentos.

SESION 15 | El comercio internacional

Analiza las relaciones
comerciales
internacionales de una
empresa de alimentos.

Informe/Ficha de cotejo

SESION 16 | Evaluacion IV 21 de julio 2023 Cuestionario

V.

VL.

METODOLOGIA
Las diferentes estrategias que usaran para el logro efectivo del proceso ensefianza aprendizaje que

contribuya a la formacion de las competencias que requiere el estudiante.

5.1. Herramientas metodolégicas de comunicacion

Clases presenciales dinamicas.

Talleres de aplicacion presenciales.

Tutorias presenciales y virtuales.

5.2. Herramientas metodolégicas en el aula.

Estudio de casos.

Aprendizaje basado problemas.

Aula invertida.

Retroalimentacion.

INVESTIGACION FORMATIVA. Desde el inicio de las clases se encargaran trabajos de
investigacion basicos semanales relacionados con el contenido tematico del curso. Se
daran las pautas para la realizacién de los trabajos: objetivos, metodologia y referenciales.

Los trabajos realizados en equipo son expuestos y discutidos en el aula virtual.




VIl. RESPONSABILIDAD SOCIAL. Dentro de las tareas, en algunos casos, simultaneamente

se incorporan contenidos relacionados con aspectos relacionados con valores y

responsabilidad social.
VIil. MEDIOS Y MATERIALES

MEDIOS INFORMATICOS

MATERIALES DIGITALES

a.

C.

Computadora

Internet

b. Diapositivas de clase
d. Texto digital

e.  Correo electrénico f. Videos
g. Plataforma virtual h. Tutoriales
i.  Software educativo j. Enlaces web
k. Pizarra digital
IX. SISTEMA DE EVALUACION
ASPECTOS PESO
EVALUACION DE CONOCIMIENTOS 40%
EVALUACION DE PROCEDIMIENTOS 30%
EVALUACION ACTITUDINAL 10%
EVALUACION DE INVESTIGACION FORMATIVA 15%
EVALUACION DE EXTENSION Y RESPONSABILIDAD 5
SOCIAL UNIVERSITARIA °
TOTAL 100%
CRITERIOS DE EVALUACION
CAP. EVALUACION EVALUACION SIGLAS PESO
Productos de aprendizaje
12,3y4 Evaluacion de conocimientos Cuestionario EC1 0.40
1,23y 4 Trabajos préacticos por sesidn de Ficha de TP2 0.30
clase cotejo/Informe
1,2,3y4 Participacion en clase, Ficha de EA3 0.10
responsabilidad, puntualidad. observacion
1,2,3y4 Trabajo de investigacion formativa. Rubrica EF4 0.15
12,3y 4 Actividades de extension y Ficha de cotejo RS5 0.05
responsabilidad social.




EL PROMEDIO FINAL POR UNIDAD SE OBTIENE A TRAVES DE LA SIGUIENTE FORMULA:

PF=C1*0.40 + TP2*0.30 + EA3 * 0.10 + EF4* 0.15 + RS5*0,05

REQUISTOS PARA APROBAR LA ASIGNATURA

¢ Participacién en todas las tareas de aprendizaje.

o Asistencia minima del 70%.

e La escala de calificacion es de 0 a 20.

o El estudiante aprueba si su nota promocional es mayor o igual a 11.

X. FUENTES DE INFORMACION

TEXTOS BASICOS:
Kotler, P. & Keller, K. (2016). Direccion de Marketing, 15. ° edicion. México: Pearson.
Kotler, P. & Armstrong, G. (2017). Fundamentos de Marketing. México: PEARSON.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:
Barker, M., Barker, D., Bormann, N. & Neher, K. (2015). Marketing para Medios Sociales: Un

Planeamiento Estratégico. México: Cengage Learning Editores.
Chaffey, D. & Ellis-Chadwick, F. (2014). Marketing Digital: Estrategia, implementacion y préctica, 5.°

edicidon. México: Pearson Educacion.

Granell, F. (2020). Comercio y marketing Internacional. Edit. Cengage Learning..
Mercado H. (2018). Comercio internacional. 8va. Edicion. D.F. Editores Limura Noriega.
Schwalb, M. (2013). El consumidor opina: estudio sobre las buenas practicas de marketing en el Peru

2013. Lima: Universidad del Pacifico: Asociacién Peruana de Empresas de Investigacién de Mercados —
APEIM.

Stanton, William J., Etzel, M. & Walker, B. (2007). Fundamentos de Marketing. México D.F.: McGraw Hill
Interamericana.
Casos exitosos. Premios Effie 2017. Universidad del Pacifico.

WEBGRAFIA
La empresa como sistema. Subsistemas.

http://www4.ujaen.es/~tgarrido/Tema%201%200YMT%20l.htm

Bellavista, abril de 2023



